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Ausgangssituation I
Soziale Medien durchdrlngen den Alltag
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Ausgangssituation |II:
Krltlk an tradltloneller Wlssenschaftsevaluatlon

» San Francisco Declaration of Research Assessment (nttp://am.ascb.org/dora)
* “The declaration intends to halt the practice of correlating the journal
Impact factor to the merits of a specific scientist's contributions. [...] this
practice creates biases and inaccuracies when appraising scientific
research. [...] the impact factor is not to be used as a substitute

‘measure of the quality of individual research articles, or in hiring,
promotion, or funding decisions™

 Altmetrics Manifesto (http://altmetrics.org/manifesto)

o “Altmetrics expand our view of what impact looks like, but also of
what’s making the impact. [...] Unlike citation metrics, altmetrics will
track impact outside the academy, impact of influential but uncited
work, and impact from sources that aren’t peer-reviewed. [...] The
speed of altmetrics presents the opportunity to create real-time
recommendation and collaborative filtering systems”
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Definition von *metrics
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Von der Bibliometrie...
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...ZU Altmetrics: enge Sicht




...ZU Altmetrics: breite Sicht




Altmetrics In der Praxis
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Altmetrics In der Praxis

E E D r.l :T D R WWW.ECONSTOR EU

Der Open-Access-Publikationsserver der ZBW - Leibniz-Informationszentrum Wirtschaft
The Open Access Publication Server of the ZBW - Leibniz Information Centre for Economics
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Altmetrics Iin der Praxis: Tools
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Altmetrics in der Praxis: Verlage

@.PLOS ‘ ONE Subject Areas For Authors | About Us Q.

advanced search
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The Welfare Consequences and Efficacy of Training Pet Dogs with Remote
Electronic Training Collars in Comparison to Reward Based Training
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Published: September 03, 2014 » DOI: 10.1371/journal _pone 0102722
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Current findings:
Was wissen wir bereits?
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 Einschatzungen zu alternativen Indikatoren fir die
Wissenschaftsevaluation

* Qualitative Expertenbefragung (Bibliometriker)
« STI Conference, 2012, Montréal
e 71 Antworten (63% maéannlich, 34% weiblich, 3% N/A)

» Auswertung durch Grounded Theory

« Bar-llan et al. (2012), Haustein et al. (2014a), Haustein et al. (2013)
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58% @ = { B 32%
Current findings | @ L\['

« Wie beeinflussen Social Media das wissenschaftliche Arbeiten?
improving work 17%

expecting future influence

increasing workload

improving contact management and collaboration

research subject

increasing visibility

interfering with work 3%

other influence 3%

Haustein et al. (2013; 2014a)
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Current findings |

Haustein et al. (2013; 2014a)

 Was sind sinnvolle alternative Indikatoren fir die Wissenschaftsevaluation?

downloads or views of your articles

citations in blogs

mentions of or links to your work in Wikipedia
bookmarks on reference managers
discussions of your work in Web 2.0 platforms
article about you on Wikipedia

mentions on Twitter

invocations on the Web

followers on Twitter or other social..

other

o-r
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Current findings |l Haustein et al. (2013; 2014a)

» Leser bevorzugen jingere Publikationen
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500 - 88.0%  87.8% [ 100%

75%

=
Ln
=

300 50%

P
LA
=

150

Mendeley coverage

Number of documents per year

0%

=

1971-1976 1977-1982 1983-1988 1989-1994 1995-2000 2001-2006 2007-2012
Publication years

Lelbmz Informatlonszentrum .
L]
L lhmz InformatlonC ntre .
L for Economics SEIte 16 Leibniz-Gemeinschaft c A U



Current flndlngs III Haustein et al. (2014b)

* Publikations- und Tweeting-Verhalten von Wissenschaftlern
o 37 Astrophysiker bestimmt durch Holmberg & Thelwall (2013)
 Manuelle Web-Suchen verifizieren Person und Twitter-Account
e Publikationen in WoS Journals
» Publikationsjahre: 2008-2012
68,232 Tweets heruntergeladen und analysiert
* Haustein et al. (2014Db)

Holmberg, K., & Thelwall, M. (2013). Disciplinary differences in Twitter scholarly communication. In: Proceedings of ISSI,
Vienna, Austrla (VoI 1, pp 567 582)
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 Unterschiedliche Publikations-/ Tweeting-Aktivitat resultiert in
verschiedenen Nutzergruppen

Selected tweet rarely tweet
astrophysicists (0.0-0.1tweets  occasionally
(N=37) per day) (0.1-0.9)

do not publish
(O publications 2008-2012)
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(46-112)

total

regularly

tweet
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Current findings Il

Haustein et al. (2014b)

 Publikations-/ Tweeting-Aktivitat
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Current flndlngs IV Haustein et al. (2014c)

e Korrelationen zwischen Zitationen und Lesern/ Tweets

* 1,4 Millionen PubMed-Artikel in Web of Science

* Publikationsjahre: 2010-2012

 Dokumenttypen: Artikel & Reviews

 Tweetzahlen bereitgestellt durch Altmetric.com
e Basiert auf PMID, DOI, URL

« Abdeckungsgrad: 9,4% der Artikel sind auf Twitter zu finden
» Auch hier: Vorteil fur jungere Artikel
. 63% der Artlkel Wurden nur elnmal getweetet
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Current findings IV

Haustein et al. (2014c)

Korrelationen zwischen Zitationen und Tweets

N Spearman’s p Mean Median ax.
| R . : 2.1 l 237
2o 13,763 A0 183 7 3,022
| - - 2.1 l 063
2 63,801 83+ 57 . 1300
| Ry I 2.3 ] 477
TR0 75 ] 063
212 134,929 A14%* 5.1 I 31027

Note. **Correlation i1s significant at the 0.0]1 level (2-tailed).
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Current findings IV Haustein et al. (in press)

o Korrelationen zwischen Zitationen und Lesern und Tweets

NSF disciplines Poused  P%rest Plueed R T RPri TPocica | P Preas pp,“.t,,,,ﬂj
Arts 7T 662% - 128 — 2.7 1 0200 -0.645
Biology 61.785  72.7% 7.1% 570713 9,634 12.7 22] 0.448%%  (.142%+
Egg:;‘:;fa‘ 286,398  72.4% 9.8% 2.973.664 90,633 14.3 33| 0.530%%  0.232%+
Chemistry 121.874  60.8% 55% 619418 10,933 8.4 1.6] 0.476%*  0.147*
Clinical Medicine 779,707  62.8%  10.1% 3,712,112 184,002 7.6 2.4] 0.439%%  0.155%+
Earth and Space 26938  72.4% 40% 155095 2,885 8.0 27| 0.396**  0.082
ng;‘;fﬁgg\g — 27792 716%  5.5% 304512 2916 153 o] 0.622%%  0.159%*
Health 59.073  67.0%  12.8% 257973  17.306 6.5 23] 0.336%*  0.099%*
Humanities 691  40.7% 6.5% 1,036 121 3.7 27| 0.227#*  0.007
Mathematics 2461 69.2% 5.4% 13,586 197 8.0 1.5] 0.306%*  -0.209
Physics 19.892  76.4% 1.8% 124,904 539 8.2 16| 0.386**  0.032
Professional Fields 5600 72.1%  17.0% 45231 2,510 11.2 2.6] 0.370%%  0.177%*
Psychology 35980  81.0%  14.9% 408440 16240 14.0 3.0f 0.441%%  0.075%
Social Sciences 9,019  68.8% 9.1% 54253 2,192 8.7 27| 0.431%*  0.054
Total 1437281  662%  9.4% 9,241,065 340,751 9.7 25| 0.456**  0.157%*




Current findings IV Haustein et al. (2014c)

« Zusammenhang von Tweetzahl und Abdeckungsgrad
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] . Haustein & Peters (2012);
Current flndlngs V Peters, Haustein, & Terliesner (2011)
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Open guestions:
Was wissen wir noch nicht?
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Allgemeine und berufliche Nutzung von Online-
Werkzeugen

[ Soziale Netzwerke | ——

Wissenschaftl./Berufl. Netzwerke

Videokonferenzen/VolP .
M nutze ich
Microblogs ' K .
M nutze ich beruflich
Weblogs | |

[Wikipedia * ]

Andere Wikis (Firmenwikis)

Content Sharing/Cloud-Dienste

Online-Texteditoren

Internetforen

Mailinglisten

Chat/Instant Messaging
Online-Archive und Datenbanken
Social Bookmarking Services
Literaturverwaltung
Video/Foto-Community-Portale

Lernmanagementsysteme

Quelle: Pscheida et al. (2014) 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Die vier Social Media-Typen in der Wissenschatft

Mr Nerd

£ 06 8 @ ¢

Facebook, Xing, Skype, Twitter Weblogs
Google+ Academia Adobe Connect
& Co & Co & Co

Wikipedia

ol
Il GOPORTIS

http://www.goportis.de/fileadmin/downloads/aktuelles/Bericht escience 2 0 Hochschulsample Download.pdf

CGoeces»n &M

Dropbox, Google Docs, Internet- Chat Mendeley, Delicious, OLAT/OPAL,
Slideshare  EtherPad foren Zotero Bibsonomy Moodle
& Co & Co & Co & Co & Co


http://www.goportis.de/fileadmin/downloads/aktuelles/Bericht_escience_2_0_Hochschulsample_Download.pdf

Take aways

Herausforderungen

[
« Datenmanipulation
« Datenqualitat
* Reprasentativitat

o

Forschungsdesiderat
* Nutzung der verschiedenen Social Media-Tools variiert (disziplin-

abhéngig: Haustein & Siebenlist, 2011; Holmberg & Thelwall, 2013; Mohammadi & Thelwall,
2013)

« Kenntnis tUber Nutzung und Einschéatzung von Social Media-Tools
unterstltzt Auswahl der Produkte und Evaluation der Indikatoren

« Kontexte verstehen, in denen auf Content zurtickgegriffen wird, und
Informationsfllisse nachvollziehen
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Vielen Dank!

Prof. Dr. Isabella Peters
ZBW & CAU Kiel
l.peters@zbw.eu
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